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Ob schin, praktisch oder beides: Karsten Thormaehlen ruckt alles
ins rechte Licht, wie seine Arbeiten fiir die unterschiedlichen
Marken von Zwiesel Kristallglas zeigen: Links Vasen von Zwiesel
1872, rechts der ,Eierkoch” von Jenaer Glas den der Koch Martin
Baudrexel mit eigenen Rezepten bewirbt.
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Es ist ein kleines Biichlein, das Jenaer Glas
seinem ,,Eierkoch™ in die Geschenkverpa-
ckung legt und das mit seiner Spiralbin-
dung zunichst wenig Authebens von sich
selbst macht. Doch betrachtet man den
Titel etwas lainger, liuft einem das Wasser
im Munde zusammen und man schmeckt
die roten Kirschen, die leicht das Aroma
der darauf liegenden Zimtstange ange-
nommen haben. Man bekommt Lust,
hinein zu blittern und wird mit jedem
Bild ein wenig hungriger. Natiirlich tun
die Rezeptideen ein Ubriges, aber die
Kauf- und Esslust wird vor allem durch die
Fotos geweckt.

Schoénheit liegt im Auge des Betrachters. Sinnlichkeit = . Diesen Effeke erzielt Karsten Thor-

dagegen geht dber die visuelle Wahrnehmung hinaus. Wie machlen nicht nur filr Glas, sondern auch
aber gelingt es dem Fotografen Karsten Thormaehlen, mit

einem Foto mehr als nur das Auge anzusprechen?

Fotos: Karsten Thormaehlan; Styling: Jo Stockinger/Sternenfanger (Zwiesel 1872),

Judith Schonstein/ Stermenfanger (Jenaer Glas), Food Styling: Daniel Petry.

fur Porzellan und ene ganze R.ethe ande-
rer Produkte, die der vieltach primierte

Fotograf mut viel Getuhl vor seiner Linse
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Nicht nur die Form zahlt, sondern auch der Inhalt: Fur Zwiesel Kristallglas
inszenierte Thormaehlen die Serie ,Enoteca” kuhl mit Weiliwein und brachte
dann den Rotwein in Schwung.
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inszeniert. Wen wundert es da, dass aut sei-
ner Kundenliste so bedeutende Namen
stehen wie der Conde Nast Verlag, also die
Zewschriften ,,Vogue®, ,Glamour™ und

,GQ" oder Burda mit ,Elle” und ,Elle

Decor”, Porsche Design, Lacoste, L'Oréal,

Opel, René Lezard, Jette Joop, Douglas,

Bogner und viele mehr.
Philosoph am Sucher

Um diese Grollen der deutschen Marken-

welt flir sich zu begeistern, muss man auf

einige Erfahrung und natiirlich eine fun-

dierte Ausbildung zuriickgreifen kénnen.
Dennoch liest sich seine Vita zunichst gar

nicht so geradlinig. Denn das Studium der

Philosophie lisst nicht gleich auf eine
Fotografenkarriere schliefen. Allerdings
wird das durch das Fach Kommunikati-
ons-Design, das er in Mainz und Wiesba-
den belegte, absolut wett gemacht. Der
Schritt tiber den grolien Teich in die New
Yorker Studios beriihmter Fotografen und
Filmemacher brachte ihn schnell nach

vorne. Er arbeitete mit Peter Lindbergh,

Jim Rakete und Fabrizio Ferri an Werbe-

kampagnen fiir Luxusmarken. Seine Foto-
arbeiten, die auf ausgedehnten Reisen
durch mehr als vierzig Lindern entstan-
den, bilden heute einen Fundus, der nicht

nur flir Ausstellungen, sondern auch fiir

eine Rethe von Bilichern sinnlichen Stoft

bietet.

Der dreiundvierzigjahrige Karsten
Thormaelen wagte erst vor fiinf Jahren
den Sprung in die Selbstindigkeit. Doch
schon 2005 konnte er ein eigenes Studio

im Frankfurter U.EO. griinden und ist in
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der Planung fur ging weitere Kreativ-
schmiede in Berlin, Wer séine Arbeit aut
flinf Kontinenten perfektioniert hat, emp-
findet das Nomadentum zwischen Frank-
furt, Berlin und "Munchen als* nichts

Ungewohnliches.
Erlebte Geschichte

Im April dieses |ahres realisierte er die
Ausstellung | Jahrhundert Mensch™ 1m
Festspielhaus Bregenz. Die ldee seiner
Fotografien waren Portrits von Menschen,
die einhundert Jahre ale sind. Die Gesich-
ter dieser Menschen erzahlen die
Geschichten zweier Weltkriege, des Auto-
mobils, des Wirtschattswunders, der
Mondlandung und vieler aktueller Errun-
genschaften, die fast allen wie selbstver-
staindlich erscheingn, und die doch so
spannend sind, wenn man selbst noch bei
Gas- oder Kerzenlicht Sein Abendessen

Der Fotograf arbeitet auch fiir verschiedene Frauen- und Modezeitschriften —
> und kennt dabei keine Grenzen: Fiir die ,Vogue" zum Beispiel arrangierte er
den Schmuck an einem Kerzenhalter von Nachtmann (oben).
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einnahm. Parallel zu den Bildern entstan-
den textliche Portraits aus der Feder der
Spiegel-Redakteurin Barbara Harding-
haus.

Einzelausstellungen wie diese sind eine

enorme Herausforderung aber auch Aner-

kennung fiir einen Kiinstler. Bereits 1986

konnte Karsten Thormaehlen 1in der

Bibliothek von Bingen am Rhein mit sei-

nen Bildern ,,Urwelt Island™ die erste sol-
che Ausstellung bestticken. Weitere Statio-
nen im Rhein-Main-Gebiet tolgten. Die
Liste der Gruppenausstellungen, an denen
er beteiligt war, ist so lang, dass er selbst 1n
seiner Vita nur Ausziige davon erwihnt,
Sein aktuell wichtigstes Projekt 1st ene
Ausstellung 1im Bundestag in Berlin,

All die Worte konnen nur wenig von
dem vermitteln, was seine Bilder sagen.
Trotz aller Sinnlichkeit sind sie pur und
asthetisch, ansprechend und emotional.
Davon kann man sich auch auf seiner

Internetseite tiberzeugen. )
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Hinterher sieht alles so
locker und leicht aus.
Aber Industriefotos wie
hier fiir das Teegeschirr
von Jenaer Glas werden
aufwandig produziert.
Ein Vorteil der digitalen
Aufnahme: Die Bilder
konnen gleich am Laptop
uberpruft werden
(unten).
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